
WHAT SHOULD I
BE POSTING ON
LINKEDIN?

A  q u i c k  g u i d e  w i t h  c o n t e n t  i d e a s  t o
e x p a n d  y o u r  i n f l u e n c e ,  n e t w o r k  &  b r a n d .
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Recognize Your Audience

F i r s t  t h i n g s  f i r s t ,  b e f o r e  y o u  s t a r t  p o s t i n g  c o n t e n t  i t ' s
i m p o r t a n t  t o  g e t  c l e a r  o n  w h o  y o u r  e x i s t i n g  a u d i e n c e  i s
a n d  m o r e  i m p o r t a n t l y  -  y o u r  t a r g e t  a u d i e n c e .  
 
W h e t h e r  y o u r  g o a l  i s  t o  a t t r a c t  n e w  c l i e n t s  o r  t o  g e t  y o u r
p r o f i l e  n o t i c e d  b y  H i r i n g  M a n a g e r s  -  m a k e  s u r e  y o u r
c o n t e n t  i s  t a r g e t e d  t o w a r d s  t h e m .
 
R e m i n d e r :  I f  y o u  c o n s i s t e n t l y  g i v e  r e l i a b l e  a d v i c e  o r
i n f o r m a t i o n  -  y o u  w i l l  b e  t o p  o f  m i n d  t o  o t h e r s  w h e n  a n
o p p o r t u n i t y  c o m e s  a l o n g .

"LinkedIn,  more than any of  the other
social  media platforms,  was built  for

content marketing.  It ’s  where people go to
become influencer's,  build authority and

engage with other professionals."

L i n k e d I n  h a s  a l w a y s  b e e n  a  g r e a t  p l a c e  t o  b u i l d  a  o n l i n e  n e t w o r k
a n d  f i n d  j o b s ,  b u t  i t ' s  b e c o m i n g  m o r e  &  m o r e  o f  a  p l a c e  t o  p r o v e
c r e d i b i l i t y  t h r o u g h  c o n t e n t  m a r k e t i n g .  R i g h t  n o w ,  L i n k e d I n  i s  t h e
1 1 t h  m o s t  v i s i t e d  w e b s i t e  i n  t h e  U n i t e d  S t a t e s .
 
U s i n g  t h e  p l a t f o r m  t o  y o u r  f u l l  a d v a n t a g e  c a n  b e  t r i c k y ,  a s  j u s t
s h a r i n g  p o s t s  i s n ' t  e n o u g h  t o  s t a n d  o u t  o n  t h e  a c t i v e  s i t e .  
 
M a k e  y o u r  L i n k e d I n  p r e s e n c e  t r a n s i t i o n  f r o m  " L u r k e r "  t o
" C r e a t o r "  e a s i e r  w i t h  t h e s e  p r o v e n  c o n t e n t  t i p s .



Relevant Photos
S h o w  y o u r  f a c e !  
 
I m a g e r y  d o m i n a t e s  t h i s
p l a t f o r m .  
 
A d d  p r o f e s s i o n a l  p h o t o s  i m a g e s

a t  i n d u s t r y  e v e n t s
a t  t h e  o f f i c e
p r o m o t i n g  y o u r  c o m p a n y  
h i g h l i g h t i n g  a  c o w o r k e r

 
 
Q u i c k  T i p :  A v o i d  S t o c k  P h o t o s
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Tips, Tricks & How-To's
T h i s  t y p e  o f  c o n t e n t  d r a w s  i n
h i g h  e n g a g e m e n t  b e c a u s e  w e  a l l
l o v e  e a s y  t o  d i g e s t  c o n t e n t .
P e o p l e  a r e  m o r e  l i k e l y  t o  c l i c k
k n o w i n g  t h e y  w i l l  g e t  q u i c k
a n s w e r s  w i t h o u t  h a v i n g  t o  s e a r c h
o r  r e a d  a  l o n g  a r t i c l e .
 
T h i s  c a n  b e  i n  t h e  f o r m  o f  a
w r i t t e n  p o s t  o r  s h o r t  v i d e o .

Post Videos Vs. Resharing
R e l e v a n t  v i d e o s  a r e  a  g r e a t  w a y  t o  a d d  v a r i e d  c o n t e n t .  V i d e o s  a l s o
r e c e i v e  3 x  t h e  e n g a g e m e n t  o f  t e x t  p o s t s .  P a i r  t h i s  w i t h  a  i n s i g h t f u l
c a p t i o n  &  s u b t i t l e s  ( 3 9 %   o f  p e o p l e  a r e  m o r e  l i k e l y  t o  f i n i s h  a  v i d e o
w i t h  s u b t i t l e s ) .  
 
P o s t i n g  a  n e w  v i d e o  g a i n s  m u c h  m o r e  e x p o s u r e  t h a n  r e - s h a r e d
v i d e o s  o n  L i n k e d i n .



Quick Final Tips
P o s t  C o n s i s t e n t l y
C r e a t e  a  C o n t e n t  S c h e d u l e  
E n s u r e  y o u r  h e a d l i n e  i s  a n  a t t e n t i o n  g r a b b e r
A l w a y s  c o m m e n t  b a c k  t o  a n y  r e p l i e s  t o  y o u r  p o s t s  -  t h e  m o r e
c o m m e n t s ,  t h e  m o r e  v i s i b i l i t y  L i n k e d I n  g i v e s  y o u
F i n d  y o u r  v o i c e  &  m a k e  y o u r  c o n t e n t  p e r s o n a b l e
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Lessons Learned
L o o k i n g  b a c k  o n  y o u r  c a r e e r  o r  e a r l y  d a y s  i n  y o u r  b u s i n e s s ,  t h e r e
a r e  l i k e l y  m i s t a k e s  &  m i s s t e p s  t h a t  y o u  t o o k .  C o n s i d e r  s h a r i n g
i m p o r t a n t  l e s s o n s  l e a r n e d  t h a t  o t h e r s  m a y  b e  a b l e  t o  b e n e f i t  f r o m
o r  c o n n e c t  w i t h .  

G r a p h i c s  w i t h  s t a t s  h a v e  a n
e x t r e m e l y  h i g h  r a t e  o f
e n g a g e m e n t ,  s p e c i f i c a l l y  w i t h
r e - s h a r e s .
 
A d d  s t a t s  i n  f o r m s  s u c h  a s :

Statistical Information

B r a n d e d  I n f o g r a p h i c s
A r t i c l e s
C a s e  S t u d i e s
V i d e o s

Cover Industry Topics
L i n k e d I n  u s e r s  a r e  a c t i v e l y  o n  t h e  h u n t  f o r  i n d u s t r y - r e l a t e d
c o n t e n t .  P o s t  c a s e  s t u d i e s ,  r e p o r t s  &  b l o g  p o s t s  a b o u t  t o p i c s
t h a t  w o u l d  i n t e r e s t  y o u r  t a r g e t  a u d i e n c e .
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